Бриф на разработку слогана

Общая информация

	Компания-заказчик
	

	Продукт
	

	Язык коммуникации (рус/анг)
	

	Особенности компании
	

	Описание продукции
	

	Позиционирование продукции
	

	Сезонность
	

	Ценовая категория
	

	Конкурентные преимущества 
	

	Конкуренты
	 

	Достоинства конкурентов
	

	Отношение потребителей к компании
	


Организация продаж

	Места распространения
	

	Региональность
	


Маркетинговые цели и задачи

	


Результаты маркетинговых исследований

(если таковые проводились)

	--




Целевая аудитория, конечные потребители

	Основные потребители


	


Решение о покупке

	Кто принимает?
	

	Где принимает?
	

	Кто (что) влияет на решение?
	

	Характер решения
	


Барьер в сознании потребителя, который необходимо преодолеть

	


Мы хотим, чтобы потребитель:

	Думал
	

	Чувствовал
	

	Делал
	


Задание на разработку

	Понравившиеся чужие слоганы
	

	Ограничения и пожелания к названию (количество букв, слогов, методы генерирования слоганов, использование иностранных языков)
	

	Содержание коммуникации (что должен нести слоган)
	


